Cémara 2
Encuesta de opinién publica | Lectura ‘ nomCde

Uruguaya
del Libro consultora

Pensando en tu habito general,

idirias que leés libros...?

n= 810



Encuesta de opinién publica | Lectura

La poblacién se encuentra dividida: una mitad identifica leer de
manera regular durante todo el aho mientras que la otra mitad lo
hace solo en vacaciones o periodos de descanso.

Las mujeres suelen ser lectoras Entre lectores del interior la lectura
regulares en mayor medida, regular es mas frecuente (65,6%) que
mientras que entre varones la la lectura vacacional (34,4%).

lectura vacacional es mas . .

U Sin embargo en Montevideo cada

opcion acumula el 50%.

n= 810



Encuesta de opinidn publica | Lectura

¢Con qué frecuencia leés en tu tiempo libre?

206%

n5%

Total

6,1%
N4%
21,0%
202%
145% 7.9%
Mujer Varén
Género

M Todos los dias

S Gt 92% 82%
163%
16,0%
229% 20,1% 213%
212%
20,7%
B s e S
18 a 34 afos 35a59afios 60ymasafos Montevideo Interior Bajo

Edad

M Varias veces a la semana

M Varias veces al mes

Residencia

Varias veces al afio

Camara 2
J o, nomade
del Libro consuftora
6,8% 59% 55%
152%
235% 222%
Medio Bajo Medio Alto Alto

Nivel educativo

Rara vez o nunca

n= 810
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Encuesta de opinién publica | Lectura
del Libro

La frecuencia de lectura mas popular entre los lectores/as
uruguayos/as es la de varias veces a la semana (30,5%) seguida por

varias veces al mes (28,9%).

Mujeres, personas de mayor
edad y quienes alcanzaron
niveles educativos altos son
quienes leen con mayor
frecuencia.

n= 810




Camara 2
Encuesta de opinidn publica | Lectura ‘ nomade

Uruguaya

A consultora
del Libro
¢Lees mas de un libro a la vez?

61,8%

757% 724% 743% 74,5% 186 769% e
79,6% 799% 78,7%
90,3%
Total Mujer 18a34afios 35a59afios 60ymasafos Montevideo Interior Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo

msi No n= 810



Encuesta de opinién publica | Lectura

La lectura simultanea de 2 o mas libros no es un habito frecuente
entre los lectores uruguayos. E| 75,7% de ellos manifiesta no leer mas

de un libro a la vez mientras que un 24,3% si lo hace.

Sin embargo, se observan
diferencias notorias al observar
al interior de dos variables en
particular: el género y el nivel
educativo.

27,6% de las mujeres lectoras

lee mas de un libro a la vez mientras que en
los varones esta categoria alcanza el 20,4%.

38,2% de las personas con nivel

educativo alto lee de manera simultanea, lo
cual desciende progresivamente en los
niveles intermedios hasta llegar al 9,7% entre
guienes tienen nivel educativo bajo.

n= 810



Cémara 2
Encuesta de opinién publica | Lectura ‘ nomCde

Uruguaya
del Libro consultora

¢Qué tipo de libros preferis leer?

Elegi los 3 principales

Novelas/ Novela ficcionada/Novela histérica

Libros académicos (historia, filosofia, etc) y técnicos
— 31,2%

Libro de autoayuda/desarrollo personal

63,3%

29%

Bioiraﬂ’as/ Memorias —_— La novela es el género preferido por mas de 6 de cada

10 lectores uruguayos. Le siguen los libros académicos

Actualidad, Eolu’ticaisociedad - (31’2%) y los de autoayuda (29%)‘

Cuentos

I 22% En la categoria “otros” los lectores especificaron otros

Comics/Manga/Novela grafica géneros de su preferencia, los mas nombrados hacen
10,9% alusién a gastronomia/ cocina, deportes, salud,

Poesfa policiales, suspenso y terror entre otros.

I 0,8%

Ensayos
i 3,9%

Religién/ Teologia / Biblia
2,5%

Otro *La opcidn Religidon/Teologia/Biblia no estaba entre las opciones ofertadas originalmente.
I 5% Se trata de una recodificaciéon de respuestas dentro de |la categoria “otros”.
*Pregunta de respuesta multiple. El niumero de selecciones (1601) es superior al niUmero de casos (n).

n= 810



Camara 2
Encuesta de opinidn publica | Lectura ‘ nomade

Uruguaya

del Libro consultora
cTenés preferencia por autores o editoriales
nacionales o extranjeras?
69,7% 70,8%
I de e 79,9% 788% ot ob% 78,7% Lo 782%
15,7%
17,7% 254% 10,1%
17, ’ 20,1% 14,8% 188%
0% 16,7% 1B1% # . 163% A 17,6%
Total Mujer Varén 18a34afos 35a59afios 60ymasafios Montevideo Interior Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo
® Nacionales Extranjeros Ambas por igual

n= 810



Encuesta de opinién publica | Lectura

75,8% de la poblacién lectora no tiene preferencia por autores
nacionales o extranjeros.

El 24,2% restante, que 179 prefiere a los extranjeros/as
Sl tienen preferenCIaS

marcadas La preferencia por autores y editoriales extranjeras

es mayor en jovenes y personas residentes en
Montevideo.

7,2% prefiere a los nacionales.

La preferencia por autores y editoriales nacionales
es mayor en personas de 60 y mas anos y lectores
de nivel educativo bajo.

n= 810
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Encuesta de opinidn publica | Lectura Urug.uaya consultora
del Libro

iLeés resenas o criticas antes de elegir un libro?

195% 175% 20,0% b
ZLe 242% 234% 23% 237% 253% 22 23,4% Las mujeres, las
personas de
mayor edad y las
personas de
niveles
500% educativos mas
. 529% altos son quienes
547% 51,6% 529% 56,1% e T con mayor
576% 590% 56,4% frecuencia leen
resefnas antes de
elegir un libro.
Total Mujer Varén 18a34afios 35a59afios 60ymasafos Montevideo Interior Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo
M Si, con frecuencia A veces Nunca

n= 810



Encuesta de opinidn publica | Lectura

¢Leés libros en formato electrénico?

464%
60,8% 595% 62,4%

762%

45,4%

330%
34,0%
351% 312%

20,1%

58,
63,8% i

34,6%
331%

Total Mujer Varén 18a34afios 35a59afos 60ymasafios Montevideo Interior
Género Edad Residencia
M Si, exclusivamente Si, alterno entre formato impreso y electrénico

Camara 2 d
4 némade

(ijéra‘:;za consultora
o 58,8% 570%
67,6%
375%
353% 38,7% ?

. 45% 25% 55%
Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto

Nivel educativo

No, solo formato impreso

n= 810



Encuesta de opinidn publica | Lectura

Uruguaya
del Libro consultora

.4 ’Cémara némade

6 de cada 10 lectores uruguayos/as lee exclusivamente

en formato impreso.

34% alterna

entre formatos
digital e impreso.

Con ellos suman un
94,8% que no deja
de leer en papel.

El 5,2% restante
dnicamente lee en
formato digital.

La preferencia por la
lectura en papel
asciende de manera
notoria en los tramos
de mayor edad.

No obstante, los
jovenes (aunque
alteran entre formatos
en un 45,4%) siguen
prefiriendo los libros
impresos en un
46,4%.

La lectura
electrénica exclusiva
no llega a acumular
un 10% en ningun
segmento estudiado.

n= 810



Encuesta de opinidn publica | Lectura

¢Escuchas audiolibros o podcasts literarios?

68,9%

Total

67,4%

Mujer

64,1%
706%

32,6%
259%
[35% [33%
Varén 18 a34 afos

Género

M Si, con frecuencia

68,8% 6% 66,7%
76,7%
20,1%
sa% 2% 2% 8%
35a59afios 60ymasafos Montevideo Interior
Edad Residencia
A veces

746%

Bajo

Camara 2 d
4 némade

Uruguaya

del Libro consultora
69.2% 665% 652%
276% 293%

281%

Medio Bajo Medio Alto Alto

Nivel educativo

Nunca

n= 810



Encuesta de opinién publica | Lectura

Casi 7 de cada 10 lectores reconoce no escuchar audiolibros
o podcasts literarios.

Algo mas de 3 de Esta actividad es mas frecuente en lectores

cada 10 si lo hace: jovenes (en donde asciende al 35,9%),
271% a veces y 4% residentes en el interior del pais (33,3%) y
con frecuencia. personas de nivel educativo alto (34,8%).

n= 810
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Uruguaya
del Libro consultora

¢Cual es tu principal motivo para leer libros?

Por placer o entretenimiento

65,9%

Por aprendizaje o formacién personal

28,3%

Por razones laborales o académicas
3,2%

Para compartir con otros (clubes, conversaciones, etc.) Casi 7 de cada 10 personas leen por
I 22% entretenimiento

I 0.4% Le siguen objetivos de aprendizaje o de formacion
’ profesional (28,3%).

n= 810
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Encuesta de opinidn publica | Lectura ‘ nomCde

Uruguaya
del Libro consultora

¢Usas plataformas digitales o redes sociales para descubrir, seguir o comentar libros

(por ejemplo, Goodreads, Instagram, TikTok, etc.)?

36,4% 375%
448% 466% 44is% 452% 44.9% eex %
55,0% 51,0% 49,8%
Total Mujer 18 a 34 afios 35a59afios 60ymasafios Montevideo Interior Medio Bajo Medio Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo
M Si, con frecuencia W Aveces Nunca

n= 810



Encuesta de opinién publica | Lectura

El 55,2% de los Esta practica se torna mayor entre jovenes
lectores usa (62,5%) y mujeres (63,6%) y menor entre

varones (45%)
plataformas para
seguir o comentar
libros.

A

n= 810



Encuesta de opinién publica | Lectura

El 70,2% (o [-N [o1

lectores uruguayos/as no
lee en otros idiomas.

El 29,2% si lo hace.

n= 810
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Encuesta de opinién publica | Lectura ‘ nomCde

Uruguaya
del Libro consultora

¢En qué otros idiomas, ademas del espariol, solés

leer libros?

Base: personas que leen en otros idiomas

Inglés

60,3%

41,7%

Italiano

Francés

Entre el 29,2% de lectores que leen en otros idiomas
ademas del espanol destacan el inglés (60,3%) y el
portugues (41,7%).

5,4%

*Pregunta de respuesta multiple. El nimero de selecciones (273) es superior al nUmero de casos (n).

n= 242
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del Libro

Encuesta de opinién publica | Lectura

Lectura infantil




Camara 2
Encuesta de opinidn publica | Lectura ‘ nomade

Uruguaya
del Libro consultora

¢Con qué frecuencia los menores de tu hogar leen libros que no sean escolares? En el caso de ninos y nifias que aun no

saben leer, se considera como lectura infantil la realizada por un adulto.

20,5% 208% 205% it e 18,5%
227%
256% 2a0% # Les consultamos a todos
los encuestados si
— convivian con menores de
30,8% =
264% 2E2s 18 anos.

303% e
A aquellos que

33,0%

respondieron
afirmativamente (33%) les
consultamos por los
habitos de lectura de los
menores en el hogar,
indagando
fundamentalmente por
lecturas extraescolares
realizadas por el nino o

Alto

Total Montevideo Interior Bajo Medio Bajo Medio Alto No lector Lector n | ﬁa 0 por un ad u |tO del

hogar.

Residencia Nivel educativo Adulto conviviente

W Todos o casi todos los dias M Varias veces por semana M Una vez por semana Con menor frecuencia Nunca

n= 523



Cémara
Encuesta de opinién publica | Lectura ‘v Uruguaya ngm&ge

del Libro

Un 50,1% manifiesta que la lectura infantojuvenil en sus hogares
tiene una frecuencia menor a la semanal mientras que el 49,9%
restante identifica una lectura con una frecuencia semanal o mayor.

A su vez, en los hogares en los que
el encuestado fue clasificado
como lector la frecuencia de
lectura juvenil aumenta respecto
a los hogares en los que el
encuestado no es lector.

n= 523
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Encuesta de opinidén publica | Lectura Urug.uaya consultora
del Libro

Satisfaccion con
habitos de lectura




Encuesta de opinién publica | Lectura

Se clasificaron como poco lectores a aquellos que leyeron1a 3 libros o menos en
el dltimo ano (35,4%), como muy lectores a quienes leyeron 4 o mas (15,3%) y no
lectores a quienes no han leido libros (48,9%).

Un 31,8% de los
avidos lectores se
encuentra
satisfecho con la
cantidad de libros
[V -N[-T-RVAF
frecuencia con la
que lo hace

Entre quienes son lectores
pero en menor cantidad
existe un 16,1% que
manifiesta sentirse
satisfecho.

Un 10,6% de los no lectores
se siente de igual manera.

n= 1583



del Libro &3Rsd

Cdmara
Encuesta de opinidn publica | Lectura ‘v Uruguaya n‘ &me

Entre quienes manifestaron no sentirse satisfechos con sus habitos de lectura se
encuentran diferencias sustantivas entre aquellos grupos que logran hacerlo de
manera regular y quienes lo hacen en menor medida.

Muy lectores: Poco lectores: No lectores:

los principales las limitantes son la priman la falta de
motivos por los que falta de tiempo, el tiempo, la ausencia
no leen mas seguido cansancioo la de habito de lectura o
son la falta de dificultad para la preferencia por
tiempo, el cansancio concentrarse. otras actividades de
ocio por encima de la
lectura.

o el precio de los
libros.

n=1583




o mas (15,3%) y no lectores a quienes no han leido libros (48,9%)

Cémara 2
Encuesta de opinidn publica | Lectura ‘ Uruguaya ngmgge
del Libro
¢Cudles son las principales razones por las que no
leés libros o no leés mas seguido?
Muy lectores No lectores
Falta de tiempo Falta de tiempo Falta de tiempo
Cansancio / falta de energia Cansancio / falta de energia Cansancio / falta de energia
33,9% 37,2% 18,6%
Los libros me resultan caros Los libros me resultan caros Los libros me resultan caros
17,3% 13,5% . 5,1%
Dificultad para concentrarme Dificultad para concentrarme Dificultad para concentrarme
12,9% 21,7% 14,2%
Prefiero otros consumos (series, redes, etc.) Prefiero otros consumos (series, redes, etc.) Prefiero otros consumos (series, redes, etc.)
No encuentro libros que me interesen No encuentro libros que me interesen No encuentro libros que me interesen
s 6,8% | B3
No tengo el habito de leer No tengo el habito de leer No tengo el habito de leer
Boox -
No es algo que me interese especialmente No es algo que me interese especialmente No es algo que me interese especialmente
|o,7% 1,9% 11,9%
Otro Otro Otro
| ERtH 1,9% | Rt
*Se clasificaron como poco lectores a agquellos que leyeron 1a 3 libros o menos en el Ultimo afo (35,4%) y como muy lectores a quienes leyeron 4 n= 1583



Encuesta de opinién publica | Lectura

Es relevante
mencionar que la
dificultad para
concentrarse aparece
entre los cuatro
motivos mas elegidos
tanto en el grupo de
los muy lectores como
en el de los poco
lectores.

A su vez, el precio de
los libros parece no ser
un factor sustancial a
la hora de identificar
factores que distancian
a las personas del
habito de lectura.

Solo adquiere valores
mayores entre quienes
tienen el mayor
consumo.

Para aquellos que no
son lectores, los
motivos de no lectura
preceden a la compra.

Se trata sobre todo de
preferir otras
actividades, no tener
interés y no haber
generado el habito
anteriormente.

Dentro de la categoria
“otros” aparecen
razones interesantes,
como las dificultades
visuales y el acceso a
lentes, la lectura
llevada a cabo por
motivos laborales o
académicos o la
sustitucion de la
lectura por la lectura
breve y diaria de
distintos contenidos de
internet.

n= 1583
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Encuesta de opinidn publica | Lectura ‘ nomcde

Uruguaya
del Libro consultora

Sintesis | Lectura

=>» A grandes rasgos, la mitad de los uruguayos puede ser catalogada como lectora. Esta
poblaciéon suele leer con frecuencia semanal o mensual, alcanzando entre 1y 3 libros por ano.
En general, no leen mas de un libro a la vez y prefieren novelas de distintos géneros,
principalmente por placer. La lectura se realiza casi exclusivamente en espanol.

=>»  El habito lector se ve favorecido en entornos con alto nivel educativo y donde los padres o
referentes adultos también practican la lectura.

=>»  Sibien los jovenes han leido al menos un libro en el Ultimo ano en mayor proporcion, su

vinculo con la lectura es mas débil. En cambio, las personas de mayor edad que califican
como lectoras tienden a leer con mayor frecuencia y en mayor cantidad.

=>»  La escucha de audiolibros no es una practica frecuente.




Encuesta de opinién publica | Consumo - consultora

Compra de libros




Encuesta de opinién publica | Consumo

Con el fin de establecer un criterio de encuestados consumidores de libros y

encuestados no consumidores, se les consultd por sus habitos de compra en los pasados 12
meses.

A aquellos que respondieron haber comprado al menos 1 libro en el
dltimo ano se las consideré personas consumidoras .

47,5% de la poblacion uruguaya menciona haber comprado al menos uno, mientras que
un 52,5% no lo hizo.

n= 1583
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Encuesta de opinién publica | Consumo ‘ nomCde

Uruguaya

A consultora
del Libro
Identificaciéon de poblacién consumidora
18,2%
351%
419%
495% 472%
52,5% g2k Eato 2 -
63,6% 4
743%
Total Mujer Varén 18a34afios 35a59afios 60ymasafos Montevideo Interior Medio Bajo Medio Alto Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo
uSi No

n= 1583



Encuesta de opinién publica | Consumo

Mujeres (50,3%),

personas jovenes (50,5%) y de
mediana edad (52,8%),
residentes en Montevideo (59,1%)
y quienes alcanzaron niveles
educativos altos (81,8%)

son quienes son categorizables
como consumidores en mayor
medida

Las diferencias mas notorias se
producen al observar el lugar de
residencia del encuestado o su nivel
educativo. Entre los encuestados de
nivel educativo bajo un 25,7%
compro al menos 1 libro en los
ultimos 12 meses.

n= 1583



Encuesta de opinidén publica | Lectura

Habitos y
preferencias de la
poblacion
consumidora

Una vez identificados a las personas
consumidoras, es posible comenzar a
describir los habitos y preferencias al
interior de este grupo.



Cémara 2
Encuesta de opinién publica | Consumo ‘ Uruguaya ng!!!gge
del Libro

¢Cuantos libros compraste en el afio pasado ya se
para uso propio o para regalar que no sean
infantiles, ni juveniles?

5% 15% 3 ’ . " ; Tk
162%
198%

142%
17,9%
28,0%
78,7%
7%
68,9% 5 S0x 5% 672% = 63,4%
65:2% 62,6% 61,3% 66,4
49,7%
Total Mujer Varén 18 a 34 afios 35a59afios 60ymasafios Montevideo Interior Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo
1a3libros 4 a6 libros B 7 a0 libros M 11 a 20 libros B Mas de 20 libros
n= 752
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Encuesta de opinién publica | Consumo
del Libro

El 65,2% de los consumidores de libros uruguayos compro entre 1a
3 libros en los ultimos 12 meses. Mientras que el 34,8% restante

compro 4 o mas libros.

Las mujeres, los jévenes, los
montevideanos y las personas
de nivel educativo alto son
guienes compraron cantidades
superiores o iguales a 4 en
mayor proporcion.

n= 752




Encuesta de opinién publica | Consumo

¢Cuantos libros infantiles y juveniles compraste el
el aho pasado?

37,4%
e 36,2% 35,0% 35,0%
36/4% e 378%
357%
Total Mujer Varén 18 a 34 afios 35a59afios 60ymasafios Montevideo Interior
Género Edad Residencia

H Ninguno 1a3libros " 4 a6 libros M 7 a0 libros M 11a 20 libros

Camara 2 d
4 némade

Uruguaya
del Libro consultora

05%

34,7%
39,4%
4 361%
Medio Bajo Medio Alto Alto
Nivel educativo
B Mas de 20 libros n= 752



Encuesta de opinién publica | Consumo

50,6% de los consumidores de

libros en Uruguay también
adquiere libros infantiles y/o
juveniles, mientras que el 49,4%
compra exclusivamente libros para
adultos.

En este caso, las principales diferencias
entre segmentos se observan en funcion
del género y edad de la persona
encuestada, sin identificarse patrones
claros en el resto de las variables
sociodemograficas. Las mujeresy las
personas de edad mediana son quienes
en mayor medida tienen este consumo.

Este resultado podria estar vinculado a la
distribucion de tareas dentro del hogar: es
posible que las mujeres de mediana edad
asuman con mayor frecuencia la compra
de regalos y/o las tareas de cuidado de
ninos, lo que las posiciona como
principales responsables de la adquisicion
de libros destinados a publicos infantiles y
juveniles.

n= 752
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Encuesta de opinién publica | Consumo ‘ nomade

Uruguaya

A consultora
del Libro
¢Qué tan probable es que elijas regalar un libro a
familiares o amigos?
43% 26% 56% )
% 1% 53% % 29%

56 68% o 5, 44 7,5% 6,6%

389% 37,7%

436% 40,5%
52,7% 529% 46,7%
49,6%
Total Mujer Varén 18 a 34 afios 35a59afios 60ymasafos Montevideo Interior Bajo Medio Bajo Medio Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo

H Muy probable Algo probable Nada probable n= 752
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Encuesta de opinién publica | Consumo
del Libro

Casi la mitad de los uruguayos consumidores de libros (49,5%
declara que es muy probable que regale un libro a familiares o
amigos, mientras que un 44,9% lo considera algo probable.
Unicamente un 5,6% de los consumidores descarta hacerlo.

Las diferencias mas
marcadas se observan
por género: las mujeres
presentan una mayor
predisposicion a regalar
libros (56,8% lo considera
muy probable) en
comparacion con los
varones (40,5%), quienes
se concentran en mayor
medida en la categoria
“algo probable”.

En términos
educativos, se observa
gue el porcentaje de
guienes consideran
muy probable hacerlo
crece desde 42,7% en
niveles bajos hasta
59,4% en niveles altos.

n= 752
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Uruguaya
del Libro consultora

¢Doénde compras libros habitualmente?

(Marca todas las que corresponda)

Librerias fisicas en Urugua
85,1%

Ferias o eventos literarios
36%

Internet (sitios uruguayos, ej. Mercado Libre)

34,6%

Ferias barriales
27,7%

Cuando viajo al extranjero
10,2%

Internet (sitios internacionales, ej. Amazon, Buscalibre)
9,3%

o
-
-
o

— *Pregunta de respuesta multiple. EIl nUmero de selecciones (1546) es
2,5% superior al nimero de casos (n).

n= 752



Encuesta de opinién publica | Consumo

Las librerias fisicas son el método
de compra habitual del 85,2% de
los consumidores de libros
uruguayos.

Le siguen las ferias o eventos
literarios con un 36% y en tercer
lugar emerge la compra online
nacional 34,6%.

En los Ultimos lugares se posicionan los
origenes extranjeros de los libros ya sea
conseguidos digitalmente o en un viaje al
exterior.

En la categoria otros surgen otras vias de
compra, algunas de ellas se repiten con
alguna frecuencia. Ellas son: los
vendedores particulares de libros, second
hands de libros o la solicitud, los
supermercados o la solicitud de impresion
de los libros (sin identificar como acceden
a la version digital de los mismo)

n= 752
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¢Compraste libros usados en los ultimos 12
meses?
577% ke 58,4% 57,8%
60, 59,9%
60,8% ’ 645% 635% 671% 63,4% ,6% 651%
Total Mujer Varén 18a34afos 35a59afos 60ymasafios Montevideo Interior Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo

msi No n= 752
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cDonde los compraste?

Ferias
65,1%

Librerias de usados

52%

Redes sociales

14,1%

Mercado Libre

12,6%

*Pregunta de respuesta multiple. El nUmero de selecciones (425) es

superior al nUmero de casos (n). 295
n=
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Encuesta de opinién publica | Consumo

La practica de compra de libros usados es extendida pero no
mayoritaria. 4 de cada 10 consumidores de libros compra libros
usados, mientras que 6 de cada 10 no lo hace.

Esta practica es llevada a cabo
en mayor medida por mujeres
(42,3%) y jovenes (46,9%).

Los consumidores provenientes
de distintos niveles educativos
se comportan de manera
similar entre ellos ante esta
consulta.

n= 752
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cPor qué elegis libros usados?

Precio
45,3%

Acceso a titulos dificiles
28,1%

Interés por ediciones antiguas / valor simbélico

13,4%

Costumbre
8,5%

Sustentabilidad/ Medio ambiente
4,7%

El principal motivo que acerca a los consumidores de libros a los libros usados es su precio (45,3%)
seguidos por la posibilidad de encontrar en ellos titulos dificiles de acceder (28,1%). El valor simbdlico
o ideoldgicoy la tradicion o costumbre tienen un peso menor aunque no desestimable.

n= 295
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Encuesta de opinién publica | Consumo

Si compras fuera de Uruguay (ya sea online o en viajes al exterior), ;qué motiva esa eleccién?

(Marca todas las que corresponda)

Acceso a titulos no disponibles localmente
30,6%

Precio
21,4%

Acceso a ediciones no disponibles localmente
13,3%

Acceso a versiones en idiomas no disponibles localmente
6,3%

Otro

1,6%

No compro fuera de uruguay
52%

*Pregunta de respuesta multiple. El nUmero de selecciones (941) es superior al nUmero de casos (Nn).

n=725
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Un 52% de los consumidores de A partir de la lectura de la categoria otros
libros no compra libros en el se obtienen otros motivos que resultan de

H . . interés:
extranjero, mientras que un 48% si teres
lo hace. e Libro como souvenir o recuerdo

e Preferencia por eBooks

Un 30,6% menciona buscar acceder e Regalos a familiares que viven en el
a libros no disponibles localmente, el

° Libros acerca de cultura o historia

mientras que un 21,4% refleja que el local (en caso de viajes)

precio es un factor. El acceso a
ediciones o versiones en otros
idiomas son elegidos en menor
frecuencia.

n= 725
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¢Tenés una libreria de preferencia?

79,5% 82,6% 82,4%

Total Mujer Varén

Género

uSi

77,6%

Edad

18a34afios 35a59afos 60ymasafios

783% 806%
Montevideo Interior
Residencia

No

Camara 2
d G némade

del Libro consuftora
701%

80,6%

853% 829% 6
Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto

Nivel educativo

n= 725
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Encuesta de opinién publica | Consumo

¢Cuantas veces fuiste a tu libreria de

preferencia el afio pasado?

Base: quienes tienen libreria de preferencia

Ninguna vez
5,6%

1a3veces
49%

4 a 6 veces
26,6%

7 a 10 veces

11 a 20 veces
2,8%

Mas de 20 veces

4,6%

n=154
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2 de cada 10 consumidores de libros tiene una libreria de
preferencia.

Esta proporcion es similar en los
distintos segmentos creciendo
Unicamente en aquellos
consumidores de nivel educativo
alto, en donde 3 de cada 10
identifica tener una libreria
preferida.
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¢Por qué la elegiste?

Buenos precios o descuentos convenientes

25,1%
Cercania al local
20,4%

O
B
o
I
Q
Q
®
n
]
=]
23
o
]

15,2%
Costumbre o tradicién

10,1%

Relacién con los duefios/ empleados/ funcionarios

9,5%

A 5
4 H
®

2 IS
®© .

4,6%

Otros servicios (cafeteria, actividades culturales, etc.)
4,5%

Es posible sentarse a leer algo del libro antes de comprarlo
1,8%

Otro

n=154



Encuesta de opinién publica | Consumo

lunares

¢Nos podrias indicar como se llama tu libreri:

La
. e
preferida? Buhardilla

Libreria Puro Verso Centro de

Literatura
Pocho Cristiana

Papacito

Yelmo de
Mambrino

Bookshop Escaramuza

Libreria
"El faro"

*Se visualizaron Unicamente las 19 librerias mas
nomlbradas

Bellota
Libros

n=154
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¢En tu libreria preferida es donde compras la

mayoria de los libros que adquiris?

Un 85,9% compra en su

libreria de preferencia la mayoria
de los libros que adquiere.

El 14,1% restante compra

principalmente en otras librerias.

n=154

Camara 2 d
4 némade

Uruguaya
del Libro

cPor qué no?

° Cercania a la libreria
‘Por cercania a mi localidad’
‘Me queda mads cerca otra’

e Precios o descuentos
‘Por qué es cara. Compro alli cuando hay descuentos o
de editoriales que no consigo’

e Disponibilidad o catalogo
‘No tiene tantos titulos’
‘No tienen todo el catdalogo de mi interes’

e Compraonline
‘Leo en su mayoria en inglés entonces compro en
Tienda Kindle que es lo mas sustentable y economico’
‘Porque compro en amazon'’

e Compra de usados
‘Porque compro usados’

consultora
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Siendo 1 Nada y 5 Mucho, {Podrias indicarnos cuanto inciden los
siguientes atributos a la hora de elegir una libreria?

20,0%

361%

524%

ez B4A%
331%
26,1% 250%
190%
5% 39% 152% 20,3% 2
55% 53%
Precio Disponibilidad Descuentos Envio Los horarios Curaduria La comodidad El ambiente
delos de titulos adicionales gratis enlosque disponible para leer del local
libros con tarjeta esta abierta (luz, estética, etc)
1-Nada 2 u3 4 H 5- Mucho

n= 752
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El precio de los libros y la
disponibilidad de titulos se
posicionan como los factores mas
relevantes al momento de elegir
una libreria.

En ambos casos, mas de la mitad de
los encuestados los califica con la
maxima importancia (52,4% y 51,3%,
respectivamente en la categoria 5),
lo que los ubica como los
principales determinantes de Ia
decision de compra.

En un segundo nivel de importancia
aparecen los descuentos adicionales con
tarjeta y el envio gratis, o que refuerza el
peso de los incentivos econdmicos en la
eleccion.

Por su parte, las dimensiones relativas a la
experiencia en el local, el entorno de
lecturay la atencién como los horarios de
apertura, el ambiente (luz, estética) y la
comodidad para leer presentan
relevancias intermedias a bajas, siendo
estas dimensiones buscadas por
consumidores que buscan leer en el local
y tienen un vinculo de mayor cercania con
la libreria.

n= 725
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del Libro

¢En qué tipo de librerias compras libros con
mayor frecuencia?

Librerias independientes / de barrio
19,7%

Librerias dentro de shoppings o supermercados
18%

Cadenas de librerias
10,9%

Compro principalmente online
9,6%

Otros puntos de venta (kioscos, ferias, eventos)

9%

Librerias especializadas (literarias, infantiles, técnicas, etc.)
3,6%

No tengo preferencia

29,2%

n= 752
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. . infl los d El precio termina de destacar: el 85,5% de los consumidores
¢Que tanto influyen los descuentos en tu considera que los descuentos influyen algo o mucho en su

o o - - ‘, o o ~
decision de compra de libros? e
El precio adquiere un peso mayor en la mujeres, y las personas de

60 0 mas anos.

39% 2,9% 53% 03% 4% 3,4% 4;% 2,0% r o
8,0% 83% 8,0%
,4%
Total Mujer 18 a 34 afos 35a59afios 60ymasafos Montevideo Interior Medio Bajo Medio Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo
Poco Nada n= 752

B Mucho H Algo
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.Solés esperar periodos de descuento para

comprar libros o regalos?

32,4%
38,4%
459%
415%
398%
375%
Total Mujer Varén

Género

uSi

37,0%

40,6%

18 a 34 afos

38,8%

40,3%

35a 59 afios
Edad

396% 41,1%

40,0%
S 39,7%

60 ymasafios Montevideo Interior

Residencia

489%

270%

Bajo

Camara 2
g G némade
v del ﬁibl’z consultora
BZ8% 349%
412%
Eae 422%
412%
Medio Bajo Medio Alto Alto

Nivel educativo

n= 752
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El 21,8% de los consumidores de libros declara esperar a periodos de
descuentos para comprar libros como regalo

Un 39,8% lo hace
ocasionalmente y un
38,4% senala que no
espera estas
instancias.

Las mujeres son el segmento en donde se observa
mayor planificacién en torno a estas fechas.

No obstante, es visible que en general la poblacién
no esta pendiente de las mismas, suele no
esperar estos periodos y en los casos que
identifican hacerlo mencionan esperar por ellos
unicamente a veces.

n= 752
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Encuesta de opinién publica | Consumo

Sintesis | Consumo

=>  Entérminos generales, el consumidor promedio compra entre 1y 3 libros al afno.

=>» La compra de al menos un libro en el Ultimo afo se encuentra fuertemente asociada al nivel
educativo. Mientras que este comportamiento se registra en el 25,7% de las personas con nivel
educativo bajo, asciende al 81,8% entre quienes tienen nivel alto. Ademas, no solo hay mas
consumidores en los niveles educativos altos, sino que, entre quienes compran, también
adquieren una mayor cantidad de libros en comparaciéon con los niveles mas bajos.

=> Las mujeres presentan una mayor participacion en la compra de libros infantiles y juveniles, lo
gue sugiere una distribuciéon de roles asociada a tareas de cuidado o compra de regalos.

=>» La compra de libros usados es una practica extendida, aunque no mayoritaria, y responde
principalmente a la busqueda de precios mas accesibles o de titulos especificos.

=  Asuvez un 48% de los consumidores adquiere libros fuera de Uruguay, lo que evidencia la
relevancia de canales internacionales en el acceso a libros.
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Sintesis | Consumo

=>  No suele existir una Unica libreria de referencia claramente consolidada: incluso entre quienes
tienen una libreria preferida cercana, la frecuencia de visita es baja (entre 1y 3 veces al afo).
Sin embargo, estas librerias contindan siendo el principal punto de compra.

=>  El precioy la disponibilidad de titulos son los factores mas determinantes en la eleccion de
una libreria. En un segundo nivel se ubican los descuentos y el envio gratis. En este sentido,
los consumidores priorizan acceder al libro deseado en condiciones econdmicas favorables
por sobre aspectos vinculados a la experiencia de compra. En linea con esto, el 85,5%
considera que el precio incide “algo” o “mucho” en su decision.

=>»  Finalmente, los periodos de descuentos no constituyen una estrategia predominante para la
compra de libros como regalo, sino que se utilizan de forrma mas ocasional.
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Descarga de libros:
e-Books y PDF.
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En los ultimos 12 meses, (descargaste libros

en formato digital (e-book o PDF)?

2% 54%
Total Mujer Varén 18 a34 afios 35 a59afios 60 ymas afios Montevideo Interior Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto No Si
Género Edad Residencia Nivel educativo Lector y/o consumidor
¥ No descargué libros digitales W Si, solo desde plataformas pagas o legales B Si, desde sitios gratuitos que cuentan con autorizacién legal

n= 1583

1 Si, desde sitios gratuitos sin saber si tenian autorizacién Si, desde sitios que probablemente no tenian autorizacién
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La descarga de libros en formato digital no es extendida en la

poblacién general.
Un 71,8% de la poblacion declara no haberlo hecho en el dltimo ano.

El 28,2% restante que si lo hizo se
divide entre quienes mencionan
haber utilizado sitios gratuitos
que cuentan con autorizacion
legal (11,7%), seguidos por un 7,1%
que descargo de sitios gratuitos
sin saber si tenian autorizacién
legal, un 5,7% desde plataformas
pagas o legales y 3,7% desde sitios
gue probablemente no tenian
autorizacion.

n= 1583
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¢Es capaz de distinguir entre las paginas de
descargas ilegales a las que no lo son?
4%
48,7% 52,9% 471%
568% 574% 562% 575% 593% e B
651% 67,4% % 65,4%
234%
228% 254%
5% 20,9% 219%
201% 225% 19,9% 195% 19,0%
I I " I " I I
Total Mujer Varén 18 a34 aflos 35 a59 afios 60 ymas afios Montevideo Interior Bajo Medio Bajo Medio Alto Alto
Género Edad Residencia Nivel educativo Lector y/o consumidor

B Se distinguir las paginas para descargar libros de manera ilegal A veces tengo dudas de si la descarga es legal o ilegal No sé distinguir si la descarga es legal o ilegal n= 1583
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La gran mayoria de la poblaciéon (56,8%) reconoce no poder
distinguir entre descargas ilegales o legales.

Un 23,2% si reconoce
distinguirlas y un
20,1% tiene dudas a la
hora de identificar un
sitio de descargas.

Quienes se sienten mMas seguros son aquellos con
mayores niveles de instruccion y las personas de
menor edad.

En contraposicion quienes se sienten menos
seguros son quienes tienen el menor nivel
educativo o mayor edad.

n= 1583
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¢Qué influye mas en tu decision de comprar
o leer un libro?
Interés por conocer/seguir autores especificos o teméticas
29,9%
Recomendacion de amigos o familiares
22,3%

Recomendaciones de referentes académicos/ docentes, etc.

N

Resenas en medios o blogs ) o

5,9% Los factores mas influyentes a la hora de decidir comprar o
Opiniones en redes sociales leer un libro son el interés preexistente en aL.J'EOI‘eS o
_5% tematicas concretas (29,9%) y la recomendacién de amigos o

8 2 = s familiares (22,3%).
Publicidad o promocién de librerias/editoriales

Le siguen las recomendaciones de referentes o las resefas en

Premios literarios medios o blogs_
Otro De la categoria ‘otro’ emergen respuestas como la mera
-1,8% lectura de la sinopsis de los libros.

n= 1014
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¢Consumis o participas de espacios de

critica literaria?

El 84,7% de los lectores y/o
Foros de internet consumidores d.e .I|bros no
6,3% consume o participa de espacios

Booktubers / influencers literarios de critica literaria.

5,1% .
Entre los que si lo hacen, los foros

Cl”bez;ie Gt de internet son los mas populares.

Medios especializados
B2

No consumo ni participo de este tipo de espacios

L

*Pregunta de respuesta multiple. El niUmero de selecciones (1032) es

superior al niUmero de casos (n). n= 1014
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Conclusiones
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1. Un mercado con base amplia
pero de baja intensidad

Uruguay presenta una base lectora
relevante (alrededor de la mitad de la
poblacién), pero con una intensidad de
consumo baja: la mayoria lee y compra
entre 1y 3 libros al afio. Esto configura un
mercado mas extensivo que intensivo,
con amplio margen para profundizar
habitos.

4. Consumidores pragmaticos:
precio + disponibilidad

La decisidon de compra esta fuertemente
guiada por factores funcionales: precio y
disponibilidad de titulos.

Los aspectos experienciales (ambiente,
vinculo con el librero, etc.) tienen un rol
secundario.

2. El nivel educativo como principal
estructurador del mercado

El nivel educativo emerge como la
variable mas determinante tanto para la
lectura como para la compra. No solo
define quién participa del mercado, sino
también la intensidad del consumo,
generando una fuerte segmentacion
estructural.

5. Alta sensibilidad al precio, pero
baja planificacion

Aunqgue el precio es un factor central
(85,5% lo considera influyente), los
consumidores: no suelen esperar
activamente periodos de descuento,
incorporan promociones de forma
oportunista mas que planificada.

3. Las mujeres como actor central
del consumo

Las mujeres no solo leen mas, sino que
también compran mas libros adultos,
compran mas libros infantiles y regalan
mas libros. Esto las posiciona como actor
clave en la dinamizacion del mercado,
tanto en consumo propio como en
consumo indirecto.

6. Baja fidelizacion a librerias

Solo 2 de cada 10 consumidores tienen
una libreria preferida. Incluso entre ellos,
la frecuencia de visita es baja

El mercado presenta una baja lealtad
comercial, con decisiones de compra mas
oportunistas que relacionales.
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7. Mercado secundario relevante
pero acotado

La compra de libros usados esta
extendida (4 de cada 10), impulsada por:
precio y acceso a titulos especificos

Funciona como complemento, no como
sustituto del mercado formal.

8. Lectura como practica cultural,
no tecnolégica

La lectura mantiene un anclaje
tradicional, incluso en segmentos
jovenes.

9. Las barreras a la lectura no son
principalmente econémicas

Los principales frenos son: falta de
tiempo, falta de habito o preferencia por
otras actividades

El precio aparece mas como limitante
para intensificar consumo, no para
iniciarlo.



