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Estas preguntas se relacionan con cuatro grandes ámbitos y ejes que caracterizarán el Seminario-Taller: 
 

 Obtención de la información suficiente y necesaria para entender los grandes cambios que 
están sucediendo en el mundo en relación con la industria editorial, casos, modelos y ejemplos 
exitosos, perspectiva sociológica (primero es el hombre, luego la tecnología), a fin de que puedan ser 
entendidos como una oportunidad para el logro de objetivos específicos al interior de una 
organización editorial. 
  

 Generación de procesos proactivos, propositivos y convergentes en los asistentes, que puedan 
devenir en el desarrollo e iniciativas para llevar a cabo planes de trabajo específicos, bien a nivel de 
las comunidades locales, regionales o, incluso, en la gestación de proyectos globales en donde 
pueda obtenerse un beneficio común. 
 

 Establecimiento de un marco epistemológico que permita, en el diseño y desarrollo de planes en 
la materia: a.) guardar sintonía con lectores tradicionales (no nativos digitales) b.) generar acciones 
específicas para los denominados “emigrantes digitales” (aquellos que ya tienen en su cotidianidad el 
acceso a diferente tipos de medios) y, c.) postular bases y proyectos concretos para los nuevos 
“nativos digitales”, que acceden a la información solamente a partir de medios especializados con los 
que ellos han nacido y/o se han formado.  
 

 Ejemplos de creación y casos concretos de libro electrónico para el fortalecimiento de planes 
que los participantes puedan adelantar, aportando pistas para optimizarlos en función de las 
posibilidades tecnológicas vigentes. 
 
 

  2. Objetivos  
 
De acuerdo con la manera como está diseñado el Seminario-Taller, son cuatro los objetivos específicos que 
persigue, que se articulan entre sí:. 
 

 
 

1. Sensibilizar a los asistentes frente a los cambios que vienen aconteciendo en el mundo que se 
relacionan e indicen directamente (positiva o negativamente, según como se les mire) en el uso 
estratégico de los medios, con especial énfasis en el medio editorial y sus tecnologías relacionadas. 
 

1. 
Sensibilizar

2.
Informar / 
Formar

3.
Practicar

4.
Posibilitar
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2. Generar procesos de información – formación, para que las asistentes puedan aprehender estos 
cambios con base en experiencias, modelos, ejemplos y proyectos reales, con una visión 
convergente y propositiva, que les permita entender, interpretar y proyectar estos conocimientos. 
 

3. Practicar mediante el desarrollo de un taller concreto de producción de libro electrónico desde la 
perspectiva de libro lineal para distribución electrónica y libro electrónico con componentes 
multimediales, construido con lógicas narrativas hipertextuales e hipermediales. 
 

4. Posibilitar escenarios de desarrollo para la generación o fortalecimiento de líneas de acción 
estratégicas a ser formuladas o implementadas por los participantes en el corto y mediano plazo. 
 

Dirigido a: 
Especial énfasis al ámbito de editores en las diversas áreas de la industria. 
 
 
 3. Programa / Metodología  
 
El Seminario-Taller tendrá una duración de 12 horas en dos jornadas, la primera de ocho horas y la segunda 
de cuatro horas (dos días de duración), en donde la teoría, la práctica, los análisis de casos y el intercambio 
de ideas, serán su escenario de desarrollo (ESTOS HORARIOS PUEDEN VARIAR EN FUNCÍON DE LA 
AGENDA DE LOS ORGANIZADORES, SIENDO PREFERIBLE MANTENER UN ESTÁNDAR DE 12 HORAS 
DE TRABAJO) 
 
DÍA  1 
(8 horas) 
 
Presentación del Seminario-Taller y explicación de la agenda de trabajo 
 
Sensibilizar 
Presentación con ejemplos reales de acontecimientos importantes que están incidiendo directamente en la 
industria editorial. Apertura hacia posibilidades y realizaciones en las cuales cada quien, dentro de su 
industria u organización específica, puede ser actor fundamental. 
 
En este espacio se presentarán ejemplos preparados, acompañados de una serie de preguntas antes o 
después de cada ejemplo. La actividad termina con una lluvia de ideas que serán dadas por los asistentes a 
manera de introducir el trabajo de forma grupal. 
 
Taller 1 (grupal) 
Preguntándonos sobre qué significan estas cosas y esbozando escenarios posibles para cada caso específico 
 
Información – Formación (Parte 1) 
Introducción  
Con énfasis en: 

- Editorial 
- Desarrollo y cambios de la industria 
- Modelos y formas de producción. promoción, comercialización y distribución 

 
Practicar 
Haciendo un libro electrónico 
Consideraciones 
Definiciones 
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Alternativas y vías de desarrollo 
Casos concretos 
 
1. De nuestro modelo de prensa offset y el archivo original digital abierto y/o la recuperación de archivos, al 
PDF, XML y el e-pub (abordar el proceso de creación y conversión de contenidos editoriales a diferentes 
formatos electrónicos, para su posterior salida a formato papel, e-book o e-commerce). Posibilidades. 
 
2. De las lógicas lineales de la construcción tradicional editorial, al hipertexto y la multimedia (posibilidades de 
desarrollo con estándares multimedia disponibles en la red y/o privados como Flash, para la creación de 
nuevos soportes y lógicas del libro). Posibilidades. 
 
Taller 2 (grupal) 
De la escaleta y las lógicas de producción lineal a los nuevos lectores hipertextuales e hipermediales. 

 
DÍA 2 
(4 horas) 
 
Información – Formación (Parte 2) 
Con énfasis en: 

- Marketing editorial (escenarios y posibilidades) 
- Nativos digitales, emigrantes, no nativos 
- Distribución / Comercialización  
- Redes sociales 
- Experiencias exitosas 
- Riesgos 
- Recomendaciones 

 
Motivación 
Taller 3  (grupal) 
Cuestionamiento de estas realidades y previendo campos de realizaciones futuras 
 
Posibilitar 
Lineamientos, con ejemplos e ideas concretas, sobre caminos o modos de operación: generación de redes, 
establecimiento / fortalecimiento de políticas, desarrollo de planes concretos, etcétera. 
 
Conclusión y Cierre  
A manera de síntesis y conversatorio, indagar cómo lo visto y aprehendido da las bases para el eventual 
desarrollo o fortalecimiento de actividades o planes específicos, a nivel local, regional o global.  
 
Recursos necesarios para el desarrollo de la actividad: 
 

- Video proyector de alta luminosidad 
- Computador con acceso a Internet (opcional) 
- Conexión a Internet inalámbrico dedicado de mínimo 1Mbps (opcional)  
- Papelógrafo 

 
 
 
 
 
 



  4. C
 

 
Comu
Forma
learni
univer
 
Respo

 CE
Int
Na
Cu
de

 Ge
em
20

 Co
(w

 Mi
Co

 Co
Fo

 Ge
 
Otras 

 Dir

 Vic
Ab

 Dir
Na

Conferencis

unicador Soc
ación perma
ing, e-comm
rsidades colo

onsabilidades

EO www.lalib
ternet Colom
acional  2009 
ultura de Colo
e las 100 mejo

erente  de  Pu
mpresa espec
011 a la fecha

onsultor  de 
www.edicione

iembro  de  la
omité de Tecn

onsultor  inter
omento del Lib

erente Hipert

responsabili

rector Medio

cepresidente 
bril de 2002 – 

rector  del  C
acional.  Agos

sta 

JAI

cial-Periodist
nente en co
erce y estu
ombianas. 

s actuales: 

reriadelau.co
mbia 2005, Cá

"Espacios  W
ombia.) (www
ores empresa

blidisa  Colom
ializada en so
. (www.publi

Proyectos 
sdelau.com)  

a  Junta Direc
nología de est

rnacional  en 
bro en Améri

exto Ltda.  M

dades: 

os Audiovisual

y  Presidente
 abril de 2003

entro  de  Nu
sto de 2004 – 

IME IVÁN

E-MAIL: ge

ta. Especial
omunicación,
dios en edu

om, conocimie
mara Colomb
Web  Temátic
w.lalibreriade
s High‐Tech e

mbiana  S.A.S
oluciones tecn
disa.com)  

Estratégicos,

ctiva  de  la  Cá
te organismo

temas  de  te
ca Latina y El

Mayo de 2004 

les y Publicac

e  de  la  Asoc
3. Abril de 20

uevas  Tecnol
Diciembre de

 

 

N HURTA

 

erencia@lalib

ista en Ge
 marketing, 

ucación supe

ento y cultur
biana de Info
cos  y  Medios
laU.com). Re
en Colombia (

.,  filial  de  Pu
nológicas par

,  Ediciones 

ámara  Colom
. (www.camli

ecnología,  ed
 Caribe, CERL

a la fecha. (w

ciones Univer

ciación  de  Ed
03 – abril de 

logías  Aplica
e 2005. 

ADO BON

breriadelau.co

rencia Educ
edición, edi

erior. Docen

ra. Mayo de 2
ormática y Te
s  de  Comun
econocida por
(Junio de 201

ublicaciones D
ra la industria

de  la  U. 

mbiana  del  Li
ibro.com.co) 

ditorial  y  edu
LALC, UNESCO

www.hipertex

sidad de La S

ditoriales  Un
2004 (www.a

das  a  la  Edu

NILLA 

 

om 

cativa. Estud
ición univers

nte en estas

2004 a  la fec
lecomunicaci
nicación  Digit
r la Revista IT
11) 

Digitales  S.A.
a editorial a n

Mayo  de 

bro,  2009‐20
 

ucación  (Cen
O). Junio de 2

xto.com.co) 

alle.  1996 – 2

iversitarias  d
aseuc.org.co)

ucación.  Uni

dios en Me
sitaria, semió
s áreas en d

ha. (Ganador
iones, CCIT; y
tales",  Minist
T Manager co

.  (Publidisa), 
nivel global.  M

2010  a  la

012.  Coordina

tro  Regional 
009 a la fech

2004 

de  Colombia,
  

versidad  Ped

5

ercadeo. 
ótica, e-
diversas 

r Premio 
y Premio 
terio  de 
omo una 

España, 
Mayo de 

  fecha. 

ador  del 

para  el 
a. 

  ASEUC.  

dagógica 


